
191.1. Problem od samego pocz tku

Podró  po tematyce propagandy – wywierania wp ywu, operacji informacyjnych, walki 
informacyjnej, wojny informacyjnej, dezinformacji, operacji psychologicznych – musi si  od 
czego  zacz . Zaczynamy od pocz tku, w cznie z t em historycznym. Wy o enie tego te-
matu w taki sposób nie jest konieczne do tego, by naby  wiadomo  dzia a  wspó czesnych, 
a nawet móc stosowa  techniki i technologie. Jest to jednak zdecydowanie wskazane. W ten 
sposób wiedza i wiadomo  tematu b d  pe niejsze. Pozwol  te  wykszta ci  poczucie 
odpowiedzialno ci.

Czym zatem jest propaganda?

1.1. Problem od samego pocz tku
Zaczn  od tego, e s owo „propaganda” nie kojarzy si  dzi  najlepiej. A w a ciwie kojarzy 
si  bardzo, bardzo le. Z czym  niecnym, nieuczciwym, mo e nawet demonicznym, z ym, 
szkodliwym, oszuka czym etc. Nie zawsze tak by o, ale rozwa ania na ten temat trzeba 
rozpocz  systematycznie i stopniowo. 

Ten rozdzia  stanowi wst p do problematyki. Informacje s  w nim wy o one spójnie 
i zarysowane do  ogólnie. Nie zawsze od razu b dzie oczywiste, dlaczego poruszane s  
konkretne w tki. Wszystko z o y si  w ca o  po przeczytaniu ksi ki. Je li jakie  informacje 
w tym rozdziale wydadz  si  Czytelnikowi szczególnie trudne do przyj cia (cho  podane s  
np. odno niki), to mimo wszystko zach cam do wytrwania, by w a ciwie zrozumie  kluczowe 
podstawy przydatne w dalszej lekturze. Ju  na pocz tku zmagam si  z wielkim problemem 
wynikaj cym z faktu, e samo s owo „propaganda” powszechnie odbierane jest jako co  
nacechowanego negatywnie. Zdaj  sobie spraw , e nie wygram z tym odbiorem tego s owa 
– wszak tradycja ta ma ju  prawie 100 lat. Jest to jasne. Nie jest to moj  intencj  ani celem 
tej ksi ki. Co wi cej, nie b d  tu wyra a  opinii, nie o to chodzi – to zadanie dla Czytelnika.

Celem tego rozdzia u jest wi c co  innego. Chodzi o wykazanie, jak rzeczy si  maj . Sk d 
si  wzi y. Dlaczego pewne znaczenia, tre ci, okre lenia odbieramy tak, a nie inaczej. Mo e 
to by  dla Czytelnika interesuj ce, bo przedstawienie informacji, ich wp ywu, manipulacji 
nimi, ich modulacji – to co  istotnego w ka dym rozdziale tej ksi ki.

Zasadniczym przedmiotem tej ksi ki jest bowiem w a nie zagadnienie wp ywu informa-
cyjnego. Zatem tak e jego znaczenia dla naszego ycia, spo ecze stwa, cywilizacji, pa stwa. 
Wp ywu na jednostki, a tak e na ca e populacje. Obieg informacyjny i komunikacyjny to 
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w epoce informacyjnej kluczowe zagadnienie. Dzieje si  tak za spraw  znacznego przyspie-
szenia technologicznego, a co za tym idzie wp ywu na spo ecze stwa, a tak e na pa stwa. 

To kwestie dotycz ce wielu podmiotów – firm, instytucji pa stwowych, organizacji, 
wojsk – bo te rzeczy nie dziej  si  same. To tak e kwestie ludzi (obywateli) indywidualnie, 
grupowo oraz szerzej, populacyjnie. 

Dalsze rozwa ania to konieczny wst p, poruszaj cy kwestie techniczne, historyczne, 
a tak e prawne. Ta ksi ka ma da  kompleksowy obraz problematyki. I tak te  zaczynamy.

1.2. Nie warto ciujemy
Wa na uwaga dla Czytelnika. W tej ksi ce staram si  nie warto ciowa . Poza miejscami, 
gdzie jest to niew tpliwe, nie przes dzam o tym, czy co  jest z e, czy co  jest dobre. Dlatego 
nie wyra am tutaj swoich pogl dów. Moim celem jest raczej, aby ksi ka ta zawiera a bez-
stronne, dobrze uzasadnione i przydatne informacje i u yteczne tre ci. Kwesti , do czego 
mog  by  u yteczne, pozostawiam w gestii Czytelnika. 

Niektóre – nawet samo wymienianie pewnych róde , odno ników, wydarze , procesów, 
historii, anegdot, osób czy przytaczanych danych – mo e by  przez niektórych uznane za 
niew a ciwe, kontrowersyjne, zaskakuj ce. By  mo e, Czytelniku, nie b dziesz si  z tym 
zgadza , jest w tym jednak pewna metoda. Jest to konieczne, by tre  ksi ki by a kompletna. 
Tam, gdzie potrzebne, prawid owo osadzona w wydarzeniach przesz ych, pokazana na ich tle. 
Ponownie, nie jest to ksi ka o tzw. pogl dach, które – zw aszcza miejscami – niekoniecz-
nie musz  by  dla Czytelnika ciekawe. Je li w ogóle by yby do przyj cia. Nie o to chodzi. 
A w takich miejscach – nazwijmy je t em – Czytelnik wcale nie musi si  ze wszystkim zga-
dza . Wystarczy przyj , e co  jest lub e co  by o. Niech Czytelnik sam oceni, zdecyduje, 
wybierze, co istotne. Dotyczy to tak e tego rozdzia u. Oczywi cie sprawa b dzie si  mia a 
nieco inaczej w dalszych cz ciach ksi ki, gdzie omawiane s  rzeczy ju  ci le eksperckie, 
techniczne, naukowe. 

To do dzie a.

1.3. Natura zmian w przestrzeni informacyjnej
Zasadniczym elementem, który wp ywa na ca o  problematyki omawianej w tej ksi ce, jest 
zjawisko szybkiej zmiany. To szybkie zmiany spo eczne i cywilizacyjne zachodz ce w wyniku 
rozwoju nauki i techniki. Technika i technologie maj  ogromny wp yw na dzisiejszy wiat. 
Rozwój w tej mierze znacznie przyspieszy . Cz  przyczyn tych procesów jest dobrze zna-
na, a nawet oczywista. Jeden z elementów tych zmian i ich przejawów prawdopodobnie, 
Czytelniku, cz sto nosisz w kieszeni lub masz pod r k . Chodzi o smartfon – symbol zmian 
technologicznych w tym wieku. Zwykle ludzie maj  go przy sobie, dzi ki czemu dysponuj  
natychmiastowym dost pem do informacji i komunikacji – rozrywkowej, zawodowej. Smart-
fony, komputery i tzw. komputeryzacja i usieciowienie znajduj  si  w istocie w centrum 
obecnych zmian i odpowiadaj  za przyspieszenie. To w a nie wiadczy o tym, e znajdujemy si
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 w erze informacyjnej. Tak e dlatego uj cie problematyki propagandy 100 lat temu musia o 
by  zupe nie inne ni  dzi .

Mo emy wymieni  konkretne przyk ady: strony internetowe, aplikacje, nowe kana y 
informacyjne i medialne. Instagram, Facebook, TikTok, wyszukiwarka Google, komputery, 
smartfony, inteligentne urz dzenia w rodzaju zegarków, a nawet urz dze  do fitnessu oraz 
warianty i odpowiedniki tych rozwi za  za 5, 10, 20 i 50 lat. Coraz cz ciej tak e znaczenie 
maj  elementy podstawowe, które w „wy szych warstwach” dostarczaj  lub w inny sposób 
dzia aj  na dane – ró ne modele przetwarzania informacji: generatywna AI (ang. artificial 
intelligence, czyli sztuczna inteligencja), GPT (ang. generative pre-trained transformer, czyli 
silnik modeli j zykowych sztucznej inteligencji), LLM (ang. large language model, czyli du y 
model j zykowy generuj cy tre ci na podstawie „wyuczonego” modelu opisuj cego wiedz ).

Rozwój techniki i nauki prowadz cy do tych dobrodziejstw cywilizacji nast pi  w ci gu 
ostatnich 60 lat, cho  one same bezpo rednio pojawi y si  5, 10, 20 lat temu. Zatem umownie 
przyjmijmy, e kluczowy jest czas pierwszych 20 lat XXI wieku. Truizmem i oczywisto ci  jest, 
e dzi  mamy na wyci gni cie d oni informacje wszelkiego rodzaju: o wydarzeniach w kraju 

i na wiecie, o najnowszych doniesieniach sportowych, ekonomicznych, gospodarczych i spo-
ecznych, a nawet o rozrywkowych ploteczkach w ró nych bran ach. Dane te wp ywaj  na 
nasze umys y, s  konsumowane, przetwarzane, udost pniane. Jednak kto  albo co  odpowiada 
za tworzenie tych tre ci. Jednocze nie mamy rz dy z ró nymi centrami odpowiadaj cymi 
za komunikacj  spo eczn . Mamy ró ne firmy pomagaj ce w komunikacji. Mamy centra od-
powiedzialne za tworzenie reklam i PR. Mamy radio, telewizj , media elektroniczne, media 
spo eczno ciowe, a nawet ró ne jednostki pa stwowe lub nawet wojskowe dzia aj ce w tych 
lub powi zanych obszarach. Mamy równie  systemy kszta cenia – szkolnictwo. Wiele pod-
miotów wchodzi w interakcje, czasem konkuruje, rywalizuje. Takie wype nienie informacyjne 
sk ada si  na pewne rodowisko (tworzy je), w którym obraca si  wspó czesny cz owiek. Jak 
wykazuje ta ksi ka, rzeczy te wp ywaj  te  na nasze rozumienie spraw, na nasz rozwój 
jednostkowy. Maj  wp yw na to, jak my limy, jakie dzia ania podejmiemy, kim b dziemy 
lub kim jeste my. Dobra techniczne i informacyjne usprawniaj  nasze ycie. Umo liwiaj  
pewien wp yw, pewne efekty. Jednak ze zmianami tymi wi e si  tak e ryzyko, a rzeczy 
dobre mog  prowadzi  równie  do nadu y . Zarówno w wyniku przypadku, zbiegu okolicz-
no ci, jak i celowego i systematycznego dzia ania.

eby doceni  i odpowiednio zrozumie  to zagadnienie i w ogóle problematyk  zwi zan  
z przestrzeni  informacyjn , konieczne jest rozpocz cie od podstaw. Problem zmian w prze-
strzeni informacyjnej, bezpiecze stwa informacji czy te  bezpiecze stwa informacyjnego 
jest zagadnieniem z o onym. W istocie istnieje od czasów niepami tnych, a to za spraw  
stopniowych zdobyczy cywilizacyjnych. Skoro ma by  od podstaw, to niech tak b dzie.

1.4. To s owo na „p”
W gruncie rzeczy prawd  jest, e na pocz tku by o s owo. 

Wiele zmieni o w a nie wykszta cenie sformalizowanych trybów komunikacji – j zyka 
umo liwiaj cego porozumiewanie si  przez przekazy, pog oski, a tak e plotki. Od tego czasu
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informacje znajdowa y si  w obiegu, zdarzenia i historie mog y by  sprawniej szerzone, 
wymieniane, przekazywane innym (tak e mi dzy pokoleniami). Informacje zawarte by y 
w mitach, w wierszach. I to nawet w tych pochodz cych z ery antycznej. 

Propaganda w antyku…

Pierwsze zapiski o potencjalnych celach propagandowych datowane s  w a nie na antyk. 
Nie chc , aby Czytelnik czu  si  teraz jak na lekcji w szkole, ale takie s  fakty.

Wiersze i elegie, np. O cnocie (gr. Areté) Tyrtajosa1 maj  wyd wi k jednoznacznie propa-
gandowy. Zreszt  wiersze i pie ni bardzo cz sto mia y taki wyd wi k tak e du o pó niej. Jak 
inaczej oceni  marsze lub pie ni wojskowe? One maj  pewien cel, np. zagrzewanie do walki, 
budowanie morale w wojsku lub w spo ecze stwie. To zatem element wywierania wp ywu, 
operacji informacyjnej lub nawet walki informacyjnej (w tym rozdziale jeszcze u ywam tych 
sformu owa  bez podawania definicji – w intuicyjnym ich rozumieniu, a o szczegó ach b dzie 
od rozdzia u nast pnego). Tyrtajos zna  si  na rzeczy. Na sztuce. By  fachowcem. By  tak e 
sprawnym sparta skim propagandyst , nawet je li jedynie wyra a  opinie lub uczucia po-
dzielane przez wielu wspó obywateli. Warto zauwa y , e podobne lub identyczne idee do 
tych wyra anych w twórczo ci Tyrtajosa – po wi cenia ( ycia) dla ojczyzny – mia y odd wi k 
tak e du o pó niej, równie  w historii innych pa stw. W tym Polski, np. po powstaniu stycz-
niowym (XIX wiek), czy w trakcie II wojny wiatowej, w ramach Armii Krajowej, w powstaniu 
warszawskim (XX wiek). To pi kne adaptacje literackie. Pi kna sztuka, nie ma co do tego 
adnych w tpliwo ci. Ale upowszechnienie takich postaw mog o mie  bardzo konkretne cele 

polityczne i wojskowe, a nawet je li niekoniecznie cele, to takie efekty. Cho  trzeba przyzna , e 
sama idea Tyrtajosa „walki do skutku”2 (do ko ca), tj. niewycofywania si , nawet za cen  ycia, 
niekoniecznie musi mie  sens wojskowy lub operacyjny. To by  przyk ad przekazów kana ami 
znanymi w staro ytno ci. Propagacja równie  za po rednictwem pisma, ale przede wszystkim 
komunikacj  mówion . Powtarzanie wierszy i przekaz od jednego cz owieka do drugiego.

St d ju  blisko do zapisów w ksi gach. Bo systematyczne u ywanie pisma – na papierze 
– usprawni o ten proces propagacji informacji nios cych pewne warto ci, idee. Cho  nawet 
informacje obrazkowe by y szerzone tak e na innych elementach wa nych cywilizacyjnie. 
Przyk adem niech b d  cho by wizerunki rzymskich cesarzy na monetach. Tu z kolei mamy 
inny obraz produktów propagandowych. Monety to co , co produkowane jest masowo. Mo-
nety by y bite w du ych Ilo ciach, u ywali ich wszyscy powszechnie i ci gle. Z kolei teksty 
by y przepisywane w redniowiecznych zakonach. To utrwalanie przekazu. Takie reprodukcje 
by y jednak ograniczone, gdy  nie by o wielu wyedukowanych lub wykszta conych zakon-
ników, ich mo liwo ci by y ograniczone pod wzgl dem praktycznym – taka praca by a te  
czasoch onna, co ogranicza o zasi g. Do czasu a  za spraw  Gutenberga powsta a maszyna 
drukarska, co ogromnie usprawni o kopiowanie tre ci, tekstu, wymian  i obieg informacyjny. 
Mechaniczne i powtarzalne reprodukowanie tre ci usprawni o równie  edukacj , prowadz c 
do zmniejszenia analfabetyzmu i upowszechnienia kszta cenia. Od tego czasu liczba repro-

1 Za: H.J. Shey, Tyrtaeus and the art of propaganda, „Arethusa” 1976, vol. 9, nr 1, s. 5–28.
2 Zob. ibidem gr.   , co mo na przet umaczy  jako „ha bi ca jest ucieczka”.
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dukcji mog a znacznie wzrosn , dzi ki temu, e by y one wykonywane szybko i ni szym 
kosztem. A co dopiero dzisiaj, gdy reprodukcja zajmuje milisekundy. Wystarczy proste „kopiuj, 
wklej” na komputerze czy smartfonie i przes anie tre ci dalej.

Zmiany takie umo liwiaj  rywalizacj  na gruncie informacji.

1.5. Moc s ów
Czy te rozwa ania s  teoretyczne? W adnym wypadku. Ta ksi ka dotyka bowiem istotnych 
zagadnie  bezpiecze stwa informacji i bezpiecze stwa informacyjnego. Kwestia terminologii 
i u ywanych s ów jest wa na, nawet kluczowa i musimy j  doceni . S owa maj  wielk  moc, 
a u ywane w odpowiedni sposób – mog  mie  du y wp yw. Dlatego zaczynamy od s ów. 
Dla przyk adu – od konkretnego s owa. Bo wa nym elementem technik sk adaj cych si  na to 
zagadnienie jest sztuka operowania s owem w taki sposób, aby wywiera  wp yw. Przyk adami 
tu s  chocia by retoryka (przemowa), erystyka (sztuka sporu), a tak e perswazja (przekony-
wanie, wp yw), której by  mo e jeste , Czytelniku, cz sto poddawany, czasem w sposób 
nieoczywisty, tj. nie zdajesz sobie z tego sprawy, chocia by dlatego, e nie zwracasz na to 
uwagi, bo zajmuje Ci  co  innego.

Pamflety a szerzenie informacji

Czasem wystarczy samo propagowanie informacji jakimi  kana ami. Tak by o w XVI wieku 
w Niemczech, gdzie za po rednictwem szerzonych pamfletów chciano sk oni  w adze do 
zaanga owania si  w ciganie wied m3. Chodzi o o kobiety, którym zarzucono prowadzenie 
szkodliwej dzia alno ci, np. magicznej, co cz sto oznacza o sytuacj , gdzie kto  kogo  nie 
lubi , ale trudno by o mu wyja ni  zachowanie jakiej  osoby. By y to akcje „u wiadamiaj ce” 
(np. o zagro eniu), ale w adze miast powa nie obawia y si  mo liwo ci doprowadzenia do 
zamieszek na tym tle. A to ju  kwestia stabilno ci, bezpiecze stwa i porz dku publicznego. 
W Norymberdze wprowadzono wr cz cenzur  (zakaz szerzenia takich informacji), gdy  oba-
wiano si  destabilizacji spo ecznej, np. zamieszek i oszala ego t umu4. W innych miejscach 
w spo ecze stwie protestanckim akcja ta jednak doprowadzi a do egzekucji kobiet podej-
rzanych o „wied mowstwo”, a metoda szerzenia tych informacji mia a znamiona dzisiejszych 
virali i paniki moralnej w mediach elektronicznych i spo eczno ciowych. Tre  szerzy a si  
szybko, doprowadza a do paniki, infekuj c informacyjnie szerokie terytoria – ostatecznie 
doprowadzaj c do 20 000 egzekucji na przestrzeni lat, co by o specyfik  niemieckiego pro-
testantyzmu tamtych czasów5. W opracowaniu, z którego czerpiemy te informacje, przyto-
czono przyk adowe elementy takich pamfletów, tak e autentyczne zarzuty wobec wied m:

3 R. Walinski-Kiehl, Pamphlets, Propaganda and witch-hunting in Germany c. 156o–c. 1630, „Reforma-
tion” 2002, vol. 6, nr 1, s. 49–74.
4 Ibidem.
5 Ibidem.
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Jej wyznaniem jest,
e powinna zamrozi

Ziarno i winoro l w tym roku,
Aby czci  diab a6.

Mniejsza z tym, w jaki sposób „sk aniano” podejrzane osoby do sk adania tego rodzaju 
wyzna , np. wymuszaj c ich z o enie za pomoc  rodków przemocowych, takich jak tor-
tury. Nie wchodzimy te  w rozwa ania demonologiczne, ale mo na sobie wyobrazi , e 
w XVI-wiecznym spo ecze stwie, przy niskim poziomie wykszta cenia, propagacja takich 
tre ci mog a mie  powa ne skutki. Co jednak najwa niejsze, prowadzi o to do destabilizacji 
spo ecze stwa. Dlatego walczono z tak  destabilizuj c  propagand . cigano drukarzy 
tworz cych takie tre ci7. Wszak chodzi o o stabilno  miasta czy pa stwa.

Ju  kilkukrotnie u yli my sformu owania „propaganda”, ale czy w sposób w a ciwy? Nie-
zupe nie, dawniej s owo to bowiem nie istnia o, a nawet gdyby, to nie znaczy oby tego co 
dzi . Nie by oby w taki jak dzi  sposób odbierane. Ale po kolei.

Zasadnicz  cech  j zyka jest to, e znaczenie s ów ulega zmianom. To nie jest ksi ka 
o specyfice i ewolucji s owotwórstwa, s  to jednak fakty. Mo na tak  ewolucj  dostrzec tak-
e w zmianach w odbiorze s owa „propaganda”. Kiedy dzi  to czytasz, to prawdopodobnie 

kojarzy Ci si  to, Czytelniku, z czym  z ym, a co najmniej podejrzanym. Sformu owanie to 
jest dzi  nacechowane mocno pejoratywnie. Stanowi nawet obelg . 

Nie zawsze tak by o. Dawniej s owo „propaganda” mia o znaczenie bardziej funkcjonalne 
i opisowe.

Informacje o pochodzeniu s owa „propaganda” by  mo e dla niektórych dzi  b d  zaska-
kuj ce. Jak ju  zaznaczy em, wed ug Ewangelii w. Jana „na pocz tku by o S owo”. W istocie 
s owo „propaganda” zawdzi czamy je w a nie Ko cio owi katolickiemu.

1.6. Pochodzenie „propagandy” zawdzi czamy 
Ko cio owi katolickiemu

W XVII wieku, a dok adnie w 1622 roku, papie  Grzegorz XV powo a  wi t  Kongregacj  
dla Propagandy Wiary (Sacra Congregatio de Propaganda Fide), znan  pó niej pod nazw  
Kongregacji ds. Ewangelizacji Narodów, a zniesion  w 2022 roku8. 

To jest pierwsze u ycie tego s owa. Jego stworzenie9. Zatem paradoksalnie, mówi c 
o propagandzie, za ka dym razem niejako odnosimy si  do dziedzictwa katolickiego. Lecz tu 
w propagandzie chodzi raczej o propagacj , np. wiary lub pogl dów na ni . O jej szerzenie. 

6 „Her confession is | That she should have frozen | Grain and the grape-vine this year | In order to 
honour the devil”, ibidem, s. 18.
7 Ibidem.
8 P. Guilday, The Sacred Congregation de Propaganda Fide (1622–1922), „The Catholic Historical 
Review”, 1921, vol. 6, nr 4, s. 478–494.
9 M.T. Prendergast, T.A. Prendergast, The invention of propaganda: A critical commentary on and transla-
tion of Inscrutabili Divinae Providentiae Arcano [w:] The Oxford Handbook of Propaganda Studies, Oxford 
2013, https://doi.org/10.1093/oxfordhb/9780199764419.013.016.
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O edukacj , o upowszechnienie. Tak e np. o kszta cenie kleryków. Wszystko to w rozumieniu 
raczej neutralnym, cho  z punktu widzenia Ko cio a na pewno po danym, czyli patrz c od 
tej strony – pozytywnym. To poniek d stanowi o odpowied  na kryzys klerykalny w tamtych 
czasach, ale to tak e kulminacja dzia a  kontrreformacyjnych, tych kierowanych wobec ru-
chów reformacyjnych, np. protestanckich. By o to te  narz dzie stworzone w odpowiedzi na 
potrzeby czasów, wynikaj ce ze skomunikowania z nowymi l dami w tzw. Nowym wiecie. 
Dotarcie do Ameryki Pó nocnej, Po udniowej i innych kontynentów z europejskiego punktu 
widzenia by o „odkryciem nowych l dów”. Chodzi tak e o wyzwania powsta e w Europie 
w a nie przez rozwój innych pr dów wyznaniowych (tj. reformacyjnych), jak np. wspomniane-
go ju  protestantyzmu. Dzia alno  reformacyjna, antykatolicka (tak e w sferze informacyjnej) 
by a wtedy faktem, tworzono antykatolickie pamflety i innego rodzaju przekazy, organizowano 
ruchy antyklerykalne. Powsta y wi c nowoczesne sposoby wp ywu na opinie ludzi10. Wtedy 
w a nie wa ny by  zw aszcza wk ad ludzi sprawnie operuj cych s owem, tak e literatów11. 
Od tej strony rodowiska te równie  pos ugiwa y si  metodami propagandowymi, cho  
bez stosowania tej nazwy.

Stworzono nowe struktury i cele (protestanckie). I one poszukiwa y przestrzeni, wy-
znawców, ludzi, których mo na przekona . To w oczywisty sposób stworzy o wyzwanie dla 
istniej cego porz dku – w tym przypadku dla Ko cio a katolickiego. Nie jest tu istotne, czy 
Czytelnik tej ksi ki jest osob  wierz c  (a je li tak, to w co i jak) czy te  niewierz c  (a je li 
tak, to w jaki sposób). Wyja nienie tego fenomenu i procesu nie wymaga wiary albo niewiary. 
Jest to bowiem proste. Pojawia si  nowa instytucja, ideologia (tu: pr dy protestanckie) i ona si  
„rozpycha”, tworz c konkurencj  dla zasta ego porz dku (tu: Ko cio a katolickiego). Istniej ce 
instytucje maj  wówczas wybór. Mog  nic nie robi , spokojnie si  podda , da  za wygran  
i powiedzmy przej  do historii. Mog  te  co  robi , przeciwdzia a . By oby naiwno ci  s dzi , 
e w przypadku powstania wyzwania dla du ej i wa nej instytucji, a tak  niew tpliwie by  

wtedy Ko ció  katolicki, ob dzie si  bez jakiegokolwiek oporu, a nawet walki. Co zatem robi ? 
Przeciwdzia a . Tak te  si  sta o i dlatego w a nie powsta a struktura Sacra Congregatio de 
Propaganda Fide. T umacz c wprost: kongregacja propagandy. Temu zawdzi czamy to s owo 
„propaganda”. Zatem s owo „propaganda” pochodzi od ac. propagare (szerzy ), a definicji 
dzi  mo na znale  wiele12.

1.6.1. Propaganda rewolucyjna – rewolucja francuska
Dopiero pó niej s owo „propaganda” zyska o znaczenie szerzenia pewnych innych ideologii, 
warto ci, pogl dów, np. politycznych. Chocia by podczas rewolucji francuskiej, gdy metody 
propagandowe stosowano systematycznie. Ró nego rodzaju metody kszta towania opinii, 
przekazywania informacji, metody wp ywu, powiedzieliby my – propagandowe, zdecydo-

10 G.S. Jowett, V. O’Donnell, Propaganda & persuasion, Los Angeles–London 2018.
11 R. Roldán-Figueroa, Tomás Carrascón, anti-roman catholic propaganda, and the circulation of ideas in 
Jacobean England, „History of European Ideas” 2013, vol. 39, nr 2, s. 169–206.
12 R. Marlin, Propaganda and the ethics of persuasion, Peterborough 2013. 
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wanie by y wykorzystywane podczas rewolucji francuskiej i by a to propaganda rewolucyjna, 
polityczna. Zawarta w pie niach, w wierszach, w oficjalnych przemowach, w odezwach, 
w dzia aniach.

1.6.2. Karykatura, gilotynowanie, g owy na kiju
Co istotne, wtedy to strategia pa stwa zaprz ga a do dzia a  wiele kana ów, co wspó gra o 
te  z tymi dzia aniami pa stwowymi oraz wojskowymi.

Zw aszcza z dzisiejszej perspektywy mo e ciekawi , jak wtedy grupy ludzi (cz sto 
analfabetów, niewykszta conych) szerzy y idee maj ce zmienia  system polityczny (obali  
star  monarchi  etc.), wykorzystuj c np. sztuk . Na znaczeniu zyska a zw aszcza karykatura 
– wymierzona we wrogów politycznych (polityków, arystokratów, kler etc.)13. Ale jedno to 
karykaturalne przedstawianie g ów wrogów nabitych na tyczki, a zupe nie inne – faktyczne 
dzia ania (w a nie takie). I nie chodzi mi tu o s ynne gilotynowanie, co o faktyczne wydarze-
nie, gdy we francuskim parlamencie g owa urz duj cego ministra sko czy a na kiju i by a 
podsuwana marsza kowi parlamentu Francji. Ten niezbyt smaczny i wstrz saj cy przyk ad 
pokazuje, jak adunek niepokojów spo ecznych, równie  kanalizowany przekazami informa-
cyjnymi, propagandowymi, mo e doprowadzi  do realnych konsekwencji. 

1.6.3. Efekty propagandy 
– czy da si  przewidzie  przysz e wydarzenia?

W a nie konsekwencje s  tu istotne. Bo przecie  w szerzeniu informacji i próbach „wp ywu” 
nie chodzi jedynie o szerzenie dla samego szerzenia. Komu  chodzi o jakie  konkretne efekty, 
o podejmowane dzia ania. O sk onienie odbiorców do podejmowania dzia a . A nie wy cznie 
do przyswojenia sobie informacji. 

Natomiast przekonanie, e wydarzenia dziej  si  „nagle”, ma ograniczony sens. Wojny 
maj  swoje przyczyny, podobnie jak rewolucja francuska i wszystko, co dzia o si  po niej. 
Wydarzenia takie jak nag e erupcje polityczne lub wojskowe cz sto s  poprzedzone informa-
cjami dost pnymi publicznie, np. publikowanymi w prasie. Tak by o przed I wojn  wiatow , 
przed II wojn  wiatow , przed wojn  w Ukrainie w 2022 roku, a tak e przed – z dzisiejszej 
perspektywy odleg ym wydarzeniem – w a nie rewolucj  francusk 14. St d analiza rodowiska 
informacyjnego jest bardzo wa na, tak e badanie tzw. otwartych róde  (ang. open source 
intelligence, OSINT). Oczywi cie nie zawsze stawka jest tak wysoka jak w przypadku wojny 
wiatowej. Ale ju  tutaj mamy jasno zarysowane wnioski: zawsze warto obserwowa , zw asz-

cza twórczo  wybranych osób, instytucji, grup. W tamtym czasie we Francji mog y by  to 

13 C. Suciu, Propaganda of the French Revolution, 12.07.2019, https://about.proquest.com/en/blog/2019/
propaganda-of-the-french-revolution.
14 R.C. Darnton, Trends in radical propaganda on the eve of the French Revolution (1782–1788), praca 
doktorska, Oxford University 1964. 
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osoby zwi zane z ró nymi tzw. salonami, grupkami towarzyskimi zrzeszaj cymi „znajomych”, 
czasem grupami politycznymi, twórczymi etc. One mog y zdawa  sobie spraw  z dziej cych 
si  procesów, przynajmniej niektóre z nich (inna sprawa, e wgl d, dost p do takich róde  
nie zawsze jest atwy). 

Dlaczego to dla nas wa ne? Bo obserwuj c i analizuj c rodowisko informacyjne, tak e 
dzi  mo na przyjmowa  kilka podej : analizowa  spo eczno ci (grupy), od tych znacznych 
rozmiarów, po te mniejsze, a tak e analizowa  indywidualne osoby o potencjalnie wi k-
szym wp ywie na spo eczno ci (dzi  nazywane czasem influencerami). Sprowadza si  to 
do studiowania informacji, tak e propagandy.

1.6.4. Lenin a propaganda 
w mediach spo eczno ciowych

Metody propagandowe stosowa  te  inny rewolucjonista – Lenin15. Rozumia  on konieczno  
walki propagandowej w znaczeniu o wiele bardziej ofensywnym, politycznym16. 

Pewne pozosta o ci tej ewolucji, wypracowanej tak e przez system sowiecki, komunistycz-
ny i tamte techniki, odczuwamy nawet dzisiaj. Chocia by w postaci dezinformacji i przekazów 
propagandowych za po rednictwem ró nego rodzaju kana ów medialnych, spo eczno cio-
wych. Bardziej uchwytnie, chocia by w znanych dzia aniach „rosyjskich botów i trolli” w me-
diach spo eczno ciowych, w mieszaniu w procesach wyborczych innych krajów. To tylko 
pewien element. O tym jednak b dzie mowa w rozdzia ach pó niejszych. W tym przypadku 
dotkn li my wa nego tematu szkodliwo ci propagandy. Propaganda niew tpliwie mo e by  
z o liwa, szkodliwa (ang. malicious). 

Ale znaczenie samego s owa mocno ewoluowa o i jeszcze nie tak dawno nie traktowano 
go jako co  jednoznacznie „z ego”. Przeanalizujmy pozytywny przyk ad.

1.6.5. Propaganda w ONZ
Zgromadzenie Ogólne Narodów Zjednoczonych to mi dzynarodowa struktura, gdzie wa -
ne s  s owa i wyra ane stanowiska w kontek cie dyplomatycznym i prawnym. Jeszcze 
w 1947 roku u yto w rezolucji sformu owania „propaganda”, w zasadzie rutynowo, jakby by  
to pewien proces polityczny, a mo e mechaniczny. Jakby propaganda stanowi a narz dzie. 

Rzecz dzia a si  krótko po zako czeniu II wojny wiatowej. Wszyscy mieli do  wojny. 
Gdzie tu miejsce dla propagandy? Sta o si  tak za spraw  rezolucji 110 „ rodki, jakie nale y 
podj  przeciwko propagandzie i pod egaczom do nowej wojny”17, w której wezwano pa stwa 

15 J. Wilke, Propaganda [w:] The International Encyclopedia of Communication, red. W. Donsbach, 
Malden–Oxford–Carlton 2008.
16 Ibidem.
17 „Condemns all forms of propaganda, in whatsoever country conducted, which is either designed 
or likely to provoke or encourage and threat to the peace, breach of the peace, or act of aggression”; 
„To promote, by all means of publicity and propaganda available to them, friendly relations among 
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cz onkowskie ONZ do stosowania „wszelkich kana ów propagandy dost pnych pa stwom” 
w celu szerzenia pokojowych stosunków mi dzy pa stwami, natomiast pot piono „propagand  
sprzyjaj c  aktom agresji zbrojnej”. Czyli propaganda mo e by  z a i dobra? Zdekodujmy to!

Sformu owanie „wszelkie formy” sugeruje, e form, metod i dost pnych rodków jest lub 
mo e by  wiele. Rezolucja ta pot pia propagand  wzywaj c  i pod egaj c  do wojny. Czyli 
pewne jej u ycie, wcale nie arbitralne, bo bardzo konkretne – w jakim  okre lonym celu. 
Odnosi si  krytycznie do wszelkich form propagandy, „prowadzonej w dowolnym kraju, której 
celem lub prawdopodobnym nast pstwem jest prowokowanie, zach canie i zagro enie dla 
pokoju, naruszenie pokoju lub akt agresji” (pkt 1). Z tego wynika jasno, e propaganda jest tu 
czym  z ym, szkodliwym. Umówmy si , e wojny s  z e, wszak gin  wtedy ludzie, niszczone 
jest mienie. Wydaje si  ,  e mo  emy przyj    taki pogl d, cho   zapewne nie wszyscy musz   
si   z tym stwierdzeniem zgodzi  .

Wracaj c do rezolucji ONZ, to w tej samej rezolucji mamy tak e sformu owanie: „promo-
wa , wszelkimi dost pnymi rodkami rozg aszania i propagandy, przyjazne stosunki mi dzy 
narodami”. W tym miejscu s owo „propaganda” u yte jest ju  w zupe nie innym znaczeniu 
ni  poprzednio. Nagle znaczenie to nie jest negatywne, a jakby neutralne. Z uwagi na jego 
cel. By  mo e nawet znaczenie pozytywne? Jest to sformu owanie nawet nieco techniczne, 
nienacechowane warto ciami („z o” albo „dobro”). Chodzi o osi gni cie czego , celu („przy-
jazne stosunki mi dzy narodami”). Sk ania nas to zrewidowania rozumienia poj cia „propa-
ganda” w punkcie pierwszym tej rezolucji jako czego  o znaczeniu „z ym”. Co wi cej, mowa 
tu o „ rodkach”! Zatem o metodach technicznych stosowanych do propagacji propagandy.

Mamy wi c sformu owanie czysto techniczne, a nie publicystyczne. Tak termin „propa-
ganda” by  u yty jeszcze w roku 1947. Ale mo e to jaki  wypadek przy pracy, odosobniony 
przyk ad czego  niszowego? No niezupe nie, bo rezolucja ta zosta a przyj ta jednog o nie. 
Przez wszystkich ówczesnych cz onków ONZ, czyli reprezentantów 57 pa stw, tak e Polski. 
Co do meritum to odnoszono si  oczywi cie do tematu pot pienia pod egania do wojny 
– czego  zrozumia ego w kilka lat po hekatombie II wojny wiatowej. 

Jednak – nie wprost – dano nam te  wiadectwo czasu. Tego drobiazgu i konkretu, który 
nas interesuje. Czyli u ycia s owa „propaganda” w funkcji i w znaczeniu czysto technicznym, 
nienacechowanym jako samo w sobie adnym warto ciowaniem ogólnym. Taki wniosek jed-
noznacznie wynika z faktu, e w tym samym dokumencie to samo s owo odnosi si  do czego  
negatywnego (pod eganie do wojny, w szczególno ci do wojny napastniczej, aktu agresji), 
jak i do czego  pozytywnego (popularyzacja stosunków pokojowych mi dzy pa stwami). 

1.6.6. Propagacja idei? Dekodujemy dalej
Znane nam s owo „propaganda” samo w sobie jest zapo yczeniem z aciny. Oxford English 
Dictionary datowany na 1679 rok podaje kilka znacze . Jest to np. „organizacja schematu lub 
ruchu propaguj cego jak  doktryn  lub praktyk ”, ale tak e „systematyczne rozpowszech-

nations based upon the Purposes and Principles of the Charter”, United Nations General Assembly Reso-
lution 110 (II), Measures to be taken against propaganda and the inciters of a new war, 3 November 1947, 
A/RES/2/110, http://www.un-documents.net/a2r110.htm.


